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Brochures 

actuellement disponibles

❶ « Vous aussi,

soyez de la partie »

Août 2023 – retirage 2024

Format A5 – 4 p. 



Brochures 

actuellement disponibles

« Vous aussi, soyez de la partie ! »



Brochures 

actuellement disponibles

❷ « Scrabbleurs, scrabbleuses 

et fières de l’être »

Août 2023 – retirage 2024

Format A5 – 36 p.

(pdf téléchargeable sur le SGP)





Brochures 

actuellement disponibles

❷ « Nos partenaires 

ont leur mot à dire »

Décembre 2023

Format A4 – 18 p.

(pdf téléchargeable sur le SGP)





Brochures 

en préparation 

(disponible pour la rentrée 2024) 

❸ « Z-card »



❶ Flèches directionnelles

KITS DE COMMUNICATION 

À DISPOSITION DES COMITÉS 



❷ Roll’Up

et X-banner

KITS DE 

COMMUNICATION 

À DISPOSITION 

DES COMITÉS 



❸ Banderole

KITS DE 

COMMUNICATION 

À DISPOSITION 

DES COMITÉS 



PROPOSITIONS POUR LES   

RÉSEAUX SOCIAUX



❶ BILANTER CE QUI FONCTIONNE DÉJÀ

Le compte Facebook de la FFSc

LES RÉSEAUX SOCIAUX



❶ Rappel des données chiffrées Facebook  

LES RÉSEAUX SOCIAUX



❷ METTRE EN PLACE ET DÉVELOPPER 

CE QUI N’EXISTE PAS ENCORE

Promouvoir les « SIXT » 

« Stratégies pour Instagram, X et TikTok »

LES RÉSEAUX SOCIAUX



LES RÉSEAUX SOCIAUX

POURQUOI ?

L’objectif est de proposer un contenu différent sur les différentes plateformes :

• Facebook avec des grilles de jeux, 

• Instagram avec des QCM, 

• X avec des sondages, 

• TikTok avec des vidéos ludiques. 

Cette méthode fidélisera différents publics et poussera le plus grand nombre à nous 

rejoindre sur nos autres plateformes.

COMMENT ?

Par le biais de stratégies innovantes mais surtout par une communication régulière 

et efficace. Le but est de rendre la FFSc attractive et de renvoyer un message de 

modernité alors faisons le !



INSTAGRAM : 

la plateforme visuelle

ARGUMENTS :

1. Visuel attractif : Instagram est une plateforme très visuelle, 

ce qui permet de créer des contenus attrayants pour capter l’attention

2. Stories et Réels : Ces fonctionnalités permettent d'atteindre 

une large audience de manière engageante et interactive

3. Hashtags et géolocalisation : Ils augmentent la visibilité des 

publications auprès de personnes intéressées par le Scrabble



INSTAGRAM : 

la plateforme visuelle
IDÉES :

1. QCM et quiz en stories : Utilisation des stories pour poser des 

questions sous forme de QCM, avec des solutions expliquées dans 

les publications suivantes

2. Réels pédagogiques : Création de « Réels » (vidéos) qui 

expliquent des stratégies de jeu, des astuces pour améliorer son 

score, ou des mots intéressants à connaître

3. Concours et défis : Organisation de concours de mots ou de 

grilles, incitant les abonnés à participer et à partager leurs 

solutions.



INSTAGRAM : 

la plateforme visuelle

À la manière de la Fédération 

Française de Football (FFF), 

l'objectif d'Instagram est d'être 

une vitrine de notre activité, 

et surtout une belle vitrine ! 

On ne rentre pas dans un 

magasin qui ne donne pas envie. 

C'est la même règle sur les 

réseaux



INSTAGRAM : 

la plateforme visuelle

Propositions :

Maquette avec une projection 

du futur compte Instagram 



(anciennement Twitter) 

Communiquer rapidement

ARGUMENTS :

1. Rapidité et réactivité : X est idéal pour des 

communications rapides et pour réagir aux tendances ou 

actualités.

2. Interaction directe : X favorise les échanges directs 

avec les followers via les mentions et les réponses.

3. Hashtags : Permettent de rejoindre des conversations 

plus larges et d’augmenter la visibilité.



(anciennement Twitter) 

Communiquer rapidement

IDÉES :

1. Défis quotidiens : Publication de défis de mots ou de grilles 

chaque jour et encourager les utilisateurs à répondre en 

commentaires.

2. Sondages et partenaires : Utilisation de sondages pour 

engager la communauté avec des questions des stratégies de jeu 

et communication autour des partenaires

3. Live-tweeting d'événements : Couvrir en direct les 

compétitions ou les événements liés au Scrabble 

pour générer de l'engagement.



(anciennement Twitter) 

Communiquer rapidement

OBJECTIFS :

À la manière de la 

Fédération Francaise

de Football (FFF), l’un 

des objectifs de X est 

d'être un canal de 

diffusion pour les 

communiqués, les 

sponsors ou partenaires 

mais aussi pour la 

communauté



(anciennement Twitter) 

Communiquer rapidement

Propositions :

Maquette avec une 

projection du futur 

compte X



TIK TOK : 

Pour parler aux jeunes

ARGUMENTS :

1. Public jeune : TikTok attire une audience plus jeune, ce qui peut 

aider à renouveler les membres de la Fédération

2. Contenus courts et engageants : La nature des vidéos courtes 

permet de transmettre des messages rapidement et de manière ludique

3. Viralité : Le format et l’algorithme de TikTok favorisent la viralité

des contenus.



TIK TOK : 

Pour parler aux jeunes

IDÉES :

1.Explications du scrabble : Publication de vidéos expliquant des règles ou des 

astuces du Scrabble de manière dynamique comme celles sur le Duplicate et Classique

2. Challenges de mots : Lancement de défis de mots avec des hashtags dédiés pour 

encourager les utilisateurs à participer et partager leurs créations

3. Coulisses et interviews : Proposer les coulisses des compétitions, interviewer des 

champions de Scrabble, ou des membres de la fédération pour humaniser et 

dynamiser l’image de la fédération



TIK TOK : 

Pour parler aux jeunes
PROPOSITIONS :

Dans le même style que les vidéos réalisées en fin avril :

Ces vidéos ainsi que les suivantes seront adaptées au format 16:9 (format TikTok) 

et permettront aux jeunes de découvrir la FFSc !




